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[1“Compro oro” ha fatto boom
euna spia degli rtaliani in crisl

SECONDO EURISPES2012VIHA
RICORSOL'8,5 DEI CITTADINL
E'ALTOILRISCHIO DI RAGGIRO.
ECCOLECINQUEREGOLE
FONDAMENTALI PER EVITARLO.
«PESATE PRIMAL'OGGETTO,
CONTROLLATE CHEILNEGOZIO
ABEIAILPREZZ0 ESPOSTO,
PRETENDETE TRASPARENZA"
DICEL'OPERATORE DELSETTORE

Vito de Ceglia

Milano

Dimnn che lo specchio del-

la crisi sia rappresentato
dalla rapidita con cui & esploso il
fenomeno dei “compro-oro”, I
dati Eurispes 2012 raccontano
che addirittural's,5% degli italia-
ni ha fatto ricorso a questi eserci-
zicommerciali:«Chihaimmedia-
to bisogno di soldi — osserva l'i-
stituto — non potendo ottenerli
dallabanca, pubvenderequalche
gioiello di famigliar. Del resto, se
I'anellino regalato dalla zia per i
dodici anni pud valere piii di 60
euro, e il braccialetto della cresi-
ma 100 euro, tanti preferiscono
incassare. Ma il rischio di un rag-
giro & inagguato.

Chivendeunbenepreziosode-
vestaresempremoltoattentocon
chi si confronta. La prima infor-
mazione da sapere & se il punto
vendita & un compra oro o un
banco metalli. Il primo & una nor-
male gioielleria che si & dedicata
alla compravendita di oggetti di
oro usati. Pertanto, il “compro
oro” nonpub acquistare o vende-
re lingotti di oro puro e monete
d'oro, né pud fondere o trasfor-
marecibcheacquista. Al contem-
po,ilcomprooronondeveadem-
piere agli obblighi e ai controlli
della Banca d'Italia, ma per ven-
dere il materiale da fondere deve
rivolgersi esclusivamente agli
operatori autorizzati da quest'ul-
tima, ovvero ai banchi metalli. I1
banco metalli & infatti un opera-
tore specializzato autorizzato ed
iscritto nell’appositoregistrodel-
la Banca d'Italia e deve adempie-
re a maggiori obblighi, comuni-
cazioni e controlli.

Fatta questa premessa, cisono
poi cinque regole fondamentali
che una persona deve sempre se-
guire quando decide di separarsi
da un oggetto prezioso: innanzi-
tutto, verificare prima il peso del-
I'orochesivuolevendere. Quindi,
se qualcuno entra in un negozio
dove non riesce agevolmente a
controllare il peso degli oggetti, il
consiglio & dicambiare operatore
senza esitazione. Un altro sugge-
rimento & di controllare sempre
SELp di " istoé E 1
pubblico: le ditte pili serie lo fan-
no. Pertanto, bisogna diffidare di
chisilimita ad esporre indicazio-
ni generiche come “paghiamo i
prezzi massimi” oppure “massi-
me quotazioni di mercato”.

E'utile poi sapere che il prezzo
dell'oro ha normalmente 2 quo-
tazionidiacquistodapartedell'o-
peratore: una per 'oro 999/1000
chesiriferisceailingottidioro pu-

ro dainvestimento (che non pos-,

sono essere commercializzati dai
normali compro oro ma solo dai
banchi metalli). L'altra quotazio-
ne, che & quella pitiusuale, sirife-
risceall’orodioreficeria750/1000
che ovviamente ha un prezzo pilt
basso. Infatti, pud accadere che
alcuni operatori poco seri, per at-
tirare la clientela, pubblichino il
prezzo dell'oro puro facendo in-
- tendereche &il prezzo diacquisto
dell'oro usato di oreficeria, salvo
poi al momento dell'acquisto ri-
durre tale quotazione. Per finire,
prima di vendere, & utile consul-

tare piti operatori. E alla fine sce-
gliere il pili conveniente e soprat-
tutto il pitr affidabile.

«Chi decide di vendere un og-
getto d'oro, sia per necessita sia
perché vuole semplicemente di-
sfarsene, deve puntare innanzi-
tutto sulla trasparenzas, sottoli-

neaFerruccio Invernizzi, esperto

gemmologo, fondatore e presi-
dente di Pronto Gold, un banco
metalli attivo su piazza mi
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dal febbraio 2011, che fino ad og-
gi ha effettuato pil1 di25.000 tran-
sazionidiacquisto, inmedia qua-
si un centinaio al giorno. Inver-
nizzi puntualizza inoltre che «l'o-
peratore deve sempre richiedere
al cliente un documento d'iden-
titaeil codice fiscale, deve compi-
lare 'apposito registro di Pubbli-

ca Sicurezza e deve rilasciare al
consumatore copia della dichia-
razione di vendita con indicati: il
nome del venditore con i dati del
documento di identita e il codice
fiscale, la descrizione dei beni
venduti, il loro peso e la somma

corrisposta, tenuto conto che
non possono essere effettuati pa-
gamenti in contanti per cifre su-
periori ai 999 euros.

Infine, il presidente di Pronto
Gold da un ultimo consiglio a chi
decide di rivolgersi ad una strut-

tura che acquista oro: «Non ab-
biate nessun timore, poichél'oro
usato non & soggetto atassazione
e non interessa agli organi tribu-
tari, mentre perilingotti la tassa-
zione & minima. Pretendete sem-

pre copia di tale dichiarazione
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controfirmata dall’operatore.
Questo garantisce la regolarita
della transazione ed evita pesanti
sanzioni, sia amministrative che
penali, che possono coinvolgere
anche chivende».
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[IL PREMIO]

A Cwt Meetings

il Best Evaluation
per I'evento
firmato Fastweb

Cwt Meetings & Events si
conferma tra i principali attori
dell'industria degli eventi. Il
riconoscimento & arrivato in
occasione dell'evento Bea
Italia 2012 dove la societa -
insieme a Prodea,
nell'occasione suo partner -
ha ricevuto il “Best
Evaluation Award",
assegnato da Elling Hamso in
rappresentanza dell’Event Roi
Institute di cui & managing
partner e in accordo con Adc
Group. Il premio & stato
attribuito alle due societa per
essere state capaci di
misurare al meglio I'efficacia
dell’evento “Immagina, puoi.
Senza passione non sarebbe
successo”, realizzato per
Fastweh, in relazione agli
obiettivi prefissati. Le agenzie
- in stretta collaborazione con
il cliente - sono infatti riuscite
a sintetizzare non solo gli
aspetti relativi al roi e alla
satisfaction, ma anche altre
caratteristiche del progetto
quali
learning,/information,/value,
application e business
impact. Laqualitaela
rilevanza delle informazioni
comunicate hanno quindi
consentito alla presentazione
effettuata da Cwi e Prodea di
essere giudicata la piis
completa e valida rispetto a
quelle proposte dagli altri
partecipanti al premio.
«Questo Award & importante -
commenta Stefania Trallori,
direttore Italia di Cwt
Meetings & Events - perché
va oltre i confini delle
tradizionali attivita di
logistica e di creativita. E
proprio sulla misurazione
dell’evento, il ritomo sugli
obiettivi e sugli investimenti
si sta focalizzando Cwt M&E
nel proprio pacchetto di
servizi di consulenzar, (r.rap.)
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